Bilden av Varmland

- Sa tycker varmlanningarna

Jenny HOOQ, regional utvecklingsstrateg
Hedvig Bergenheim, kommunikationsdirektor
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Varmlandsstrategin
och varumarket
Varmland

e Alla ochingen ager platsvarumarket Varmland och
bilden av Varmland.

e Koordinerande roll att skapa forutsattningar for andra. "Ett hallbart Varmland
e Bidra till visionen med utgangspunkt i de atta som forandrar varilden.”

styrkorna.
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Varfor mata bilden av
Varmland?

e Undersokningar for fakta, kunskap och insikter.

e Tidigare matningar har handlat om den externa bilden,
- bilden av Varmland utanfor Varmland.
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Onskad positionsforflyttning

Vart nuldge med positiva Associationer vi vill addera till:
associationer som vi vill behalla:

Starkt naringsliv och

Vackert och trevligt ) :
spannande jobb

Glada och trevliga Skogsnaring
manniskor

Innovation och Karlstads universitet

kreativitet

Vénern Friluftsliv Utbildning och forskning

Naturen och

Strategiskt lage
landskapet Skogen  Karlstad ? x

Oslo-Stockholm Livskraftig region

Konst, kultur
och litteratur

Internationella
samarbeten
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Vad tycker varmlanningarna om
Varmland?
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Genomiforande

ENKAT-
UNDERSOKNING

Webbpanel

Kartlagga kannedom om och attityder 650 svar

till Varmland hos personer som bor =
inom lanet, samt att gora jamforelser
med den undersdkning som

genomfordes 2021, som var riktad till
personer som bor utanfor Varmland.

1 fokusgrupp i Karlstad

Malgruppen ar boende i Varmlands lan F?NKT%S&%RSE:' |
- som ar dver 18 ar. Urval har gjorts J 1 fokusgrupp i Hoagfors,
i riksrepresentativt pa kdén, alder och % med personer fran
mm  spridning i lanet. SSDE ovriga Varmland

Hansyn har tagits till urvalstorfarandet
for undersdokningen 2021, for att fa en
jamforbarhet.
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Bakgrund om respondenterna
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Vilken ar din bild av

3%

mycket positiv eller positiv bild av Varmland
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armland med tre ord
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Positiva associationer till Varmland

Natur och landskap I 8%
Manniskorna och mentaliteten I 17%
Personlig... I 14%
Allmant vackert/trevligt/trivsamt... Il 8%
Bara positiva associationer/ allti... Il 7%
Nationella kannetecken 5%
Lugnt och tryggt M4% W 2022
Fritid, resmal, kultur och néjen MW4%
Allt finns/nara till... 3%
Dialekt WB2%
Annat B12%

Inget svar/ vetej HH6%

0% 20% 40% 60% 80%  100%
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Negativa associationer till Varmland

Glesbygd/bondigt/utarmning I 15%
Motsattningar i mentalitet/inskrankthet Il 10%

Bristande kommunikationer och... Il 7%

Raggarkultur/EPA-traktorer 5%
Socioekonomiska... 4%
Sjukvarden M4%
Karlstad/Karlstad-och storstadscentrering M3% H 2022
Brister i politik och styrning HW3%

Brister inom natur och klimat HE3%

Dialekten W2%
Annat W3%
Inget svar/vet ej I /1%

0% 20% 40% 60% 80%  100%
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I vilken utstrackning férknippar du 2”7752’,;’;»§t,,,
Viarmland med R

Vacker natur 2021 9% 35% 9%
2017 N 9% 32% 8%
Bra boendeforutsattningar 2021 4% 21% 22% - 8% 43%
2017 W 6% 25% 25% 9% 33%
Bra forutsattningar for sport- och fritidsaktiviteter 2021 W3% 19% 32% S 4% 31%
2017 W3% 18% 38% 20 19%
Rikt kulturutbud 2021 8% 25% 23% 9% 32%
2017 W 10% 27% 27% 1% 23%
Ett intressant besoksmal 2021 W¥4% 25% 38% 1% 12%
2017 I 5% 22% 38% DNV 10%
Intressanta utbildningsmajligheter 2021 I """"10% 19% 13% 5% 47%
2017
Intressanta jobbmojligheter 2021 I 14% 17% 9% B9l 48%
2017 I 22% 22% 8% B 36%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 (Inte alls) 2 3 4 m5 (I mycket hog utstrackning) Vet gj
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I vilken utstrackning forknippar
du Varmland med

Vacker natur 3 [
Bra boendeférutsattningar 1Io 3% 18% 43% _%

3%

3%

Bra forutsattningar for sport- och fritidsaktiviteter 2% 12% 36% _

Rikt kulturutbud 1|s 3% 18% 399%

Intressanta utbildningsmoijligheter 1Io 6% 25% 40% _ 5%

Ett intressant besoksmal 1I, 3%  12% 36%

Intressanta jobbmajligheter . 1% 38% 29% - 9%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m 1 (Inte alls) 2 3 4  ®m5 (I mycket hog utstrackning) Vet ]
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Jamforelse forknippar Varmland med

Vacker natur Intern 2% 14%

Extern 1% 9% 35% 9%
Bra boendeforutsattningar Intern 1§63% 18% 43% S 33% 2%
Extern 4% 21% 22% - 8% 43%
Bra forutsattningar for sport- och fritidsaktiviteter Intern 18% 12% 36% 3
Extern 1§639% 19% 32% o 14% 31%
Rikt kulturutbud Intern 1Jle3% 18% 39% 3 %
Extern b 8% 25% 23% 9% 32%
Ett intressant besoksmal Intern 1162% 12% 36% 48 %
Extern 16 4% 25% 38% DO 12%
Intressanta utbildningsmoijligheter Intern 16 5% 25% 40% 2SN 5%
Extern [ 10% 19% 13%  [15% 47 %
Intressanta jobbmojligheter Intern I 11% 38% 29% AN 9%
Extern N  14% 17% 9% B9 48%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 (Inte alls) 2 3 4 M5 (I mycket hog utstrackning) Vet gj
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Storst betydelse vid val av bostadsort

/1%

Bra boendeforutsattningar

Vacker natur 58%

Slakt/vanner 55%

37%

Intressanta jobbmojligheter

Bra forutsattningar for sport- o m 2022
och fritidsaktiviteter

Rikt kulturutbud 14%

Intressanta
utbildningsmoijligheter

6%

Annat 2%

0% 20% 40% 60% 80% 100% /Z
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Styrkorna 1 Varmlandsstrategin

¥
Skog - naturen som plats for rekreation och friluftsliv 1% 4% 28% _%
vanern 1§63%10% 31% -

Residensstaden Karlstad I 7% 22% 30% _%

Skog - som bas for naringslivet 1|/03% 12% 36%

Strategiskt lage mellan Oslo och Stockholm 1|/o4% 15% 35%
Karlstads universitet I, 7% 19% 36%
Livskraftig region med platser som ger livskvalitet for manniskor 1§ 5% 23% 44%
Konkurrenskraftigt naringsliv 1|/o 8% 33% 36% - 10%

Kultur och kreativitet 1Jed%  22% 40% 9% %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m 1 (Inte alls) 2 3 4 M5 (I mycket hdg utstrackning) Vet g
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Jamforelse styrkorna i Varmlandsstrategin

Skog - som bas for naringslivet Intern 1H638% 12% 36% %
Extern MB'5% 21% 32% - 17% 23%
Skog - naturen som plats for rekreation och friluftsliv Intern 18 4% 28% %
Extern 1862% 15% 36% - 33% 13%
Vanern Intern 1#63% 10% 31% S S
Extern N 7% 21% 31% - 22% 15%
Residensstaden Karlstad Intern ME"7% 22% 30% I /M 3
Extern Il 6% 22% 28% - 23% 18%
Strategiskt lage mellan Oslo och Stockholm Intern 1864% 15% 35% T Y
Extern I 12% 26% 22% - 12% 20%
Karlstads universitet Intern WE"7% 19% 36% PO 7%
Extern I ""10% 23% 21% - 12% 27%
Livskraftig region med platser som ger livskvalitet for manniskor Intern 186'5% 23% 44% DS A%
Extern Nl 10% 27% 22% 7% 30%
Konkurrenskraftigt naringsliv Intern 186°7% 33% 36% NN  10%
Extern N 13% 26% 1% 4o 40%
Kultur och kreativitet Intern 1N4% 22% 40% N 3%
Extern I " 12% 28% 19% - T% 28%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 (Inte alls) 2 3 4 m5 (I mycket hog utstrackning) Vet ej
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Hur attraktivt tycker du Varmland ar att

e | : - - - :

B 1 (Inte alls attraktivt) 2 3 4 M5 (Mycket attraktivt) Vet g
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Rekommendera flytt till Varmland

89%

9 av 10 skulle

rekommendera nagon
att flytta hit.

4%

Ja Nej Vet g]
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Upplevelse av ambassadorskap

7% 24% 38%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
W1 (Inte alls) 2 3 4 M5 (I mycket stor utstrackning) Vet gj

"I vilken grad anser du att du ar en ambassador for Varmland?” Fragan stalldes med
foljande fortydligande; "Det vill saga pratar gott om lanet i olika situationer”.
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Konsskillnader

e Kvinnorna tar starkare stallning an mannen.

e Mycket sma skillnader i medelvarden om bilden av
Varmland och vad Varmland forknippas med.

e Signifikanta skillnader i skalfragorna om t.ex.
intressanta utbildningsmojligheter, intressant
besdksmal, rikt kulturliv, skogen som plats for
rekreation och friluftsliv.

e Viktigast vid val av bostadsort - skillnader gallande
slakt och vanner och sport- och fritidsaktiviteter.
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Geografiska skillnader

e Norra och vastra delarna av Varmland svarar hogt pa
skalorna och Ostra och Karlstadsregionen svarar lagre.

e Sma skillnader i medelvarden om bilden av Varmland

e Olika preferenser i val av bostadsort:

« Norra - viktigast med sport-och fritidsaktiviteter
 Vastra - viktigast med slakt och vanner
» Ostra - viktigast med vacker natur

 Karlstadsregionen - viktigast med ett rikt
kulturutbud

- o
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Aldersskillnader

e Flera statistiskt signifikanta skillnader.

e 65+ ar mest positiva till Varmland!

e 35-49-aringar ar framsta ambassadorerna. Men de

svarar i minst utstrackning betyget 5 pa flertalet av

fragorna. %
e 18-34-aringarna svarar generellt mer avvaktande.

Positiva till utbildningsmojligheterna, men mer
tveksamma till jobbmojligheterna.

De anser det viktigast med utbildningsmojligheter,
jobbmajligheter och narhet till slakt och vanner vid val
av bostadsort.

- o
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Yngre mer
flyttbenagna och en
viktig malgrupp

e Unga vuxna star for majoriteten av alla flyttar i
Sverige.

e 18-34-aringarna ar nagot mindre positiva till
Varmland.
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Naringsliv och
ambassadorskap

e Hur mycket kanner varmlanningarna till om naringsliv
och jobbmajligheter?

e Hur kan vi tillsammans fa fler att kanna sig som
ambassadorer for den plats de sjalva trivs pa?




Hur kan vi oka kunskaperna om
varmlandskt naringsliv och
jobbmojligheter?

Vad kan min organisation gora? Finns det
nagot vi skulle kunna gora gemensamt?
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Varmland skapar vi tillsammans
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Varmland VARMLAND




